Prezentacja Marki w Albumie Superbrands zawierać będzie następujące działy:

• Wizytówka Marki – ogólne przedstawienie Marki, zawierające kluczowe informacje, które sprawiają, że Marka jest wyjątkowa (300-400 znaków ze spacjami);

Historia Muszynianki sięga lat 50. ubiegłego stulecia. Od wielu lat firma oferuje Klientom wysokiej jakości produkt o dużej zawartości pierwiastków takich jak potas, magnez czy wapń. Muszynianka stawia na nieustanny rozwój firmy czego efektem jest uruchomienie w ostatnich latach drugiej linii produkcyjnej, która stanowi najnowocześniejszą linię w Polsce i jedną z najnowocześniejszych w Europie oraz wprowadzenie nowego produktu w postaci Muszynianki premium w szkle o pojemności 0.3 litra w lutym bieżącego roku. 


• Kontekst rynkowy – przedstawienie migawkowego obrazu rynku, na którym Marka konkuruje (opis / charakterystyka rynku, jego wielkość, informacje o kluczowych graczach);


• Historia Marki – krótki opis najważniejszych wydarzeń w historii Marki, od jej powstania po chwilę obecną;

1951

Spółdzielnia „MUSZYNIANKA” powstała 23 czerwca 1951 roku. W pierwszym okresie prowadziła działalność w zakresie usług krawieckich i zatrudniała 21 członków. Działalność usługowa prowadzona była wyłącznie w dzierżawionych lokalach. W kolejnych latach spółdzielnia poszerzała swoją działalność o usługi szewskie, pamiątkarskie, dziewiarskie, fotograficzne, drukarskie i fryzjerskie. Wymienione usługi nie przynosiły spodziewanych korzyści, dlatego ówczesny Zarząd podjął działania w kierunku uruchomienia produkcji spożywczej tj. cukierniczo-karmelarskiej.

1957

W 1957 roku uruchomiony został Zakład Przetwórstwa Mięsnego. Poszerzając w dalszym ciągu branżę spożywczą w 1959 roku Spółdzielnia „POSTĘP” przejmuje majątek likwidowanej Spółdzielni „POPRAD” w Muszynie. W okresie tym pozbyto się jednocześnie wszystkich zakładów usługowych, likwidując je, bądź przekazując innym Spółdzielniom.

Lata 70.-90.

Na początku lat 70. Spółdzielnia liczyła ponad 300 osób i rozpoczęła intensywną modernizację procesów technologicznych. Lata te, to rozkwit szczególnie w branży cukierniczej i masarskiej, przy niewielkiej produkcji wody mineralnej. Początek lat 90. to rozkwit branży produkcji wód mineralnych, przy jednoczesnym upadku oraz likwidacji nierentownej produkcji cukierniczej. Wykorzystując nowe wzorce żywienia oraz modę na zdrową żywność (zwiększone zapotrzebowanie na wodę mineralną), rozpoczęto zakrojoną na dużą skalę modernizację Zakładu Eksploatacji Wody Mineralnej w Muszynie.

1997-2002

W roku 1997 zakupiono włoską linię do rozlewania wody mineralnej w butelkach jednorazowych 1,5 l PET. Duże zapotrzebowanie na „MUSZYNIANKĘ” zmotywowało Zarząd Spółdzielni do podjęcia decyzji o rozbudowie zakładu i zakupieniu nowej linii rozlewniczej. W roku 1999 wybudowano nową halę oraz uruchomiono nową linię, co pozwoliło uzyskać wydajność 12.000 sztuk butelek 1,5 l PET na godzinę. W 2000 roku uruchomiono produkcję naturalnej wody mineralnej „MUSZYNIANKA PLUS” w zakładzie nr 2. W roku 2002 Spółdzielnia zakupiła włoską linię do produkcji wody w opakowaniach PET o pojemności 0,6 l.

2003-2005

2003 rok to dla Spółdzielni czas intensywnej rozbudowy Zakładu Eksploatacji Wody Mineralnej w Muszynie oraz rozpoczęcie prac mających na celu znalezienie kolejnych źródeł wody. Dwa lata później uruchomiona została nowoczesna linia rozlewnicza niemieckiej firmy „KRONES” o wydajności 18.000 sztuk butelek 1,5 l/godzinę. 

2011-2012

W 2011 roku Spółdzielnia obchodziła Jubileusz 60-lecia. Od dnia 1 maja 2012 roku naturalna woda mineralna „Muszynianka” jest rekomendowana przez Narodowy Instytut Zdrowia Publicznego – Państwowy Zakład Higieny. Rok 2012 ogłoszono Rokiem Spółdzielczości. Przy tej okazji Spółdzielnia znalazła się w gronie czterech spółdzielni europejskich (Włochy, Francja, Hiszpania), których osiągnięcia Europejski Związek Spółdzielni (CECOP) zaprezentował Komisji Europejskiej w Brukseli.

2015

Wprowadzenie przez Spółdzielnię Pracy Muszynianka na polski rynek mobilnej aplikacji „MUSZYNIANKA – PIJ WODĘ”.

2016

W maju 2016 roku Spółdzielnia Pracy Muszynianka rozpoczęła rozbudowę Zakładu Eksploatacji Wody Mineralnej w Muszynie przy ul. Lipowej 5.

2017

W 2017 roku Spółdzielnia Pracy Muszynianka uruchomiła drugą linię produkcyjną w Muszynie przy ul. Lipowej 5. To najnowocześniejsza linia w Polsce i jedna z najnowocześniejszych w Europie. Wydajność obu linii produkcyjnych aktualnie wynosi 42 tyś butelek 1,5 l. na godzinę.

2018

W 2018 roku Spółdzielnnia zainwestowała w stworzenie Poradnika Zdrowiej z Muszynianką, który uzupełnia CSRowe i edukacyjne działania Firmy. Firma zainwestowała również w rewitalizację serwisu Akademia Zdrowia Muszynianki.
2019

Spółdzielnia pracy Muszynianka uruchomiła produkcję Muszynianki w wersji premium w szklanej butelce o pojemności 0,3 l.
• Osiągnięcia - otrzymane nagrody (branżowe lub inne, np. reklamowe), ogólne

wyniki rynkowe, udział w rynku i jego wartość itd. To miejsce na pochwalenie

się tym, co nie należy do ściśle biznesowej działalności Marki, jak na przykład

działalność społeczna firmy, czy zaangażowanie na innych polach; w tej części

można też opowiedzieć o wszystkim tym, z czego Marka jest dumna;

Przez lata swojej działalności Muszynianka doczekała się licznych nagród, pośród nich znajdują się takie wyróżnienia jak Diament Polskiej Jakości, Orły 2017 czy Laur Konsumenta 2018. Od wielu lat Muszynianka stawia sobie również za cel edukowanie Polaków z zakresu tego jak istotny jest zdrowy tryb życia w tym celu stworzyła aplikację mobilną „Muszynianka - pij wodę”. Muszynianka edukuje również za sprawą serwisu Akademia Zdrowia Muszynianki, gdzie znajdują się teksty dotyczące zdrowego trybu życia oraz Poradnika Zdrowiej z Muszynianką, który stanowi idealne uzupełnienie edukacyjnych działań Firmy. Muszynianka patronuje również trasie treningowej: Codziennie fit Tour powered by PUMA prowadzoneje przez trenerkę i instruktorkę fitness Martę Hennig. 
• Oferta – opis produktów i usług, innowacji, nowości – to, z czego Marka jest znana i dumna od strony produktów, usług oraz korzyści konsumenckich;

Muszynianka stawia sobie za cel dostarczanie Klientom wysokojakościowego produktu zawierającego kluczowe dla organizmu człowieka pierwiastki takie jak Magnez, Wapń, Sód i Potas. W swojej ofercie sprzedażowej ma trzy produkty: Muszynianka, Muszynianka Plus oraz Muszynianka w szklanej butelce. Muszynianka występuje w butelkach o pojemności 1.5l, Muszyniania Plus w butelkach o pojemności 1.5l oraz 0.6 litra. Ostatnia – stanowiąca produkt najnowszy w butelce o pojemności 0.3l. Zarówno Muszynianka jak i Muszynianka PLUS występuje w dwóch rodzajach: Muszynianka niskonasycona CO2 i Muszynianka średnionasycona CO2. Decyzja o produkcji Muszynianki w wersji premium w szkle, stanowi doskonałe uzupełnienie oferty i jest krokiem w stronę spełnienia oczekiwań  oczekiwań konsumentów, którzy poszukiwali wśród produktów firmy wody właśnie w takim

wydaniu. Szklane opakowanie współgra wizualnie z dotychczasowym projektem wody w butelkach PET.
• Promocja Marki – byłe i aktualne strategie komunikacyjne, w szczególności:

nowe kreatywne egzekucje, wykorzystane kanały komunikacji z rynkiem i

niestandardowe działania promocyjne;

• Ostatnie wydarzenia (opcjonalnie) – ostatnie istotne wydarzenia dotyczące

marki, plany rozwoju;
Producent planuje w najbliższym czasie produkcję i sprzedaż wody premium w szkle o pojemności 0,7 l.
• To, czego nie wiedziałeś o Marce - 3-4 zaskakujące ciekawostki (400-450

znaków ze spacjami;

Muszynianka jest dostępna w USA, Kanadzie czy Australii. Ostatnio do jej klientów dołączył również rynek arabski.
Jednym ze składników wody mineralnej Muszynianka, obok magnezu, wapnia i potasu jest  kwas metakrzemowy. Składnik poprawiający nawodnienie naszego organizmu i odpowiedzialny za elastyczność skóry. 
Najnowszym produktem Firmy jest Muszynianka w wersji premium sprzedawana w szklanych butelkach o pojemności 0.3l.
Muszynianka współpracuje z Martą Hennig, trenerką i instruktorką fitness. 
